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1. Treści i elementy graficzne, które konwertują 

2. Guerrilla marketing, czyli klucz do nieszablonowości 

3. Jak tworzyć treści na miarę odbiorcy

4. Moc designu w funkcjonalnościach systemu edrone

Agenda
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Jakie treści i elementy graficzne, 
stosujesz, aby podnieść konwersję?
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Chwytliwy temat
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Język korzyści

https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-1vRGK5YtB2eIhoyJAqKCxWkZfsh7JcQSNn4i8BWzCVCLV1m7ZoydcMnnubhYZEGnnQR-hBIb59uhiplz/pub?start=false&loop=false&delayms=3000&slide=id.g15177bcfaf7_0_0
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czyli pierwsze zdanie w skrzynce 

pocztowej, które wyświetla się po 

temacie wiadomości. 

Wykorzystaj dodatkową przestrzeń 

na komunikację z klientem!

Preheader
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Przykładowe przyciski CTA

● Wchodzę do sklepu
● Wchodzę
● Odkryj
● Wejdź do świata...
● Wejdź do ...
● Zobacz więcej
● Rezerwuj
● Kup z rabatem
● Łap za darmo

● Oszczędź teraz
● Odbierz rabat
● Odbierz zniżkę
● Odbierz prezent
● Poczuj się lepiej
● Przejdź do sklepu
● Wchodzę do sklepu
● Sprawdzam
● Kupuję
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Treści i elementy graficzne, 
które konwertują

➔ Chwytliwy temat

➔ Preheader 

➔ CTA

➔ Gify
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Treści i elementy graficzne, 
które konwertują

➔ Chwytliwy temat

➔ Preheader 

➔ CTA

➔ Gify

➔ Elementy klikalne w wiadomości
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Treści i elementy graficzne, 
które konwertują

➔ Chwytliwy temat

➔ Preheader 

➔ CTA

➔ Gify

➔ Elementy klikalne w wiadomości

➔ Minimalizm tekstowy
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Treści i elementy graficzne, 
które konwertują

➔ Chwytliwy temat

➔ Preheader 

➔ CTA

➔ Gify

➔ Elementy klikalne w wiadomości

➔ Minimalizm tekstowy

➔ Kolorystyka
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Znajdź najlepsze
Rozwiązanie.

Jak?

TESTUJ!



czyli Klucz do Nieszablonowości
 

Guerrilla marketing to tania i skuteczna forma marketingu, 

wykorzystująca nietypowe taktyki, by wyróżnić markę. Jest idealna w erze 

internetu, gdzie konkurencja jest ogromna, 

a użytkownicy zalewani są treściami.
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Guerrilla Marketing, 



Dlaczego warto?
 
➔ Efektywność

➔ Kreatywność

➔ Elastyczność

➔ Przystępność

➔ Interaktywność

➔ Łatwość
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Guerrilla Marketing 
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Twórz treści na miarę swojego odbiorcy!

SEGMENTUJ
Personalizacja jest wskazywana jako największy atut segmentacji 
bazy, co więcej, dzięki niej, nasze komunikaty mają szanse paść na 
bardziej podatny grunt. 

Dostosowując treści do odbiorców możemy liczyć na poprawę 
reputacji mailowej oraz wzrost wskaźników OR i CTOR. 
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Analiza RFM
- ANGAŻUJ -> tu możesz 

zmodyfikować wartości dla 
swojego sklepu. 

- Nowy Newsletter Hub-> 
Odbiorcy -> Segmenty -> 
ogólne
Z tego poziomu możesz użyć 
gotowego segmentu do 
wysyłki newslettera. 



17

Analiza RFM
- ANGAŻUJ -> tu możesz 

zmodyfikować wartości dla 
swojego sklepu. 

- Nowy Newsletter Hub-> 
Odbiorcy -> Segmenty -> 
ogólne
Z tego poziomu możesz użyć 
gotowego segmentu do 
wysyłki newslettera. 

- 10 segmentów, stworzonych na 
podstawie daty ostatnich 
zakupów, częstotliwości i 
Ilości wydanych pieniędzy!
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Kategorie 
Newslettera

Niestandardowe 
filtrowanie wg. 
pól klienta
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Jak wykorzystać segmentację w praktyce? 

Maila z najlepszymi promocjami 
Hibernating + Lost

Newsletter z nowościami, przed premiera produktu 
Champions + Loyal Customers 

Wiadomość z bestsellerami - 
Potential Customers + New Customers 
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Jak wykorzystać segmentację w praktyce? 
Segmenty Manualne -> 
niestandardowe filtrowanie wg. pól klienta)

➔ Nagródź klientów, którzy robią u Ciebie najczęściej zakupy. 
Wyślij wiadomość, do tych, którzy  sfinalizowali więcej niż 3 
zamówienia. 

➔ Otwierasz nowy sklep stacjonarny w Krakowie? Użyj 
segmentacji per miasto, aby zaprosić swoich subskrybentów 
w odwiedziny do nowego miejsca.

➔ Zbliża się dzień kobiet i stworzyłeś specjalną zakładkę z 
prezentami na tę okazję? 
Sięgnij po segmentacje według płci.
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Jak wykorzystać segmentację w praktyce? 
Segmenty Manualne -> Kategoria

➔ Zależy Ci na zbieraniu opinii na temat najnowszej kategorii 
dodanej w Twoim e-commerce?
 Wyślij newsletter z prośbą o opinie do klientów z 
zamówieniem z danej kategorii.

➔ Kiedy planujesz dodanie nowej  kolekcję sukienek, wyślij 
informację, do wszystkich, którzy kupili coś  kategorii 
SUKIENKI w tym roku. Duże szanse, że będą zainteresowani 
tym komunikatem.

➔ Planujesz ekstra promocję na botki? 
Wyślij wiadomość do tych, którzy oglądali botki w tym 
miesiącu. To przekona ich do sfinalizowania zakupu.  
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