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Wprowadzenie do landing page: 
Maksymalizuj wyniki dzięki 
nowej funkcji!

Kinga Kachnik
Customer Success
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Poznasz zalety stosowania landing page

Jak stworzyć skuteczny landing page, jego długość, nagłówki i copywriting, 

grafika i układ strony, a przede wszystkim formularz

Budowanie bazy i nie tylko! Odkryjesz dodatkowe zastosowania landing page

Agenda
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Landing pages, dlaczego warto?

● Większa baza, większe ROI
● Łatwiejsze zbieranie leadów z social media
● Kanał mailowy jako VIP: tylko dla 

subskrybentów
● Optymalizacja działań marketingowych
● Lepsza segmentacja i dostosowanie 

landingów do różnych grup odbiorców
● Tworzenie dedykowanych landingów produktowych
● Optymalizacja i fokus na zapis
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Jak stworzyć 
skuteczny 
landing page?
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1. Długość landinga:

Optymalna długość, umożliwiająca kompleksowe przedstawienie produktu lub usługi.
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1. Długość landinga:

Optymalna długość, umożliwiająca kompleksowe przedstawienie produktu lub usługi.

2. Nagłówki i copywriting:

Przyciągają uwagę i skupiają się na kluczowych korzyściach, wykorzystując metodę AIDA.
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6. Lead Magnet Zobacz więcej

https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/Customer%20Care%20materials/Lead%20magnet%20na%2011%20sposob%C3%B3w!.pdf
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/Customer%20Care%20materials/Lead%20magnet%20na%2011%20sposob%C3%B3w!.pdf
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/Customer%20Care%20materials/Lead%20magnet%20na%2011%20sposob%C3%B3w!.pdf
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Więcej! 
Już 25 czerwca o 14:00

Zapisz się!

https://edrone.me/pl/szkolenia-ecommerce/pas-startowy-do-konwersji-landing-pages-w-edrone
https://edrone.me/pl/szkolenia-ecommerce/pas-startowy-do-konwersji-landing-pages-w-edrone
https://edrone.me/pl/szkolenia-ecommerce/pas-startowy-do-konwersji-landing-pages-w-edrone
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Zintegrujmy się razem 
z Landingi.com!

Sprawdź instrukcję!

https://help.edrone.me/pl/articles/9459386-integracja-edrone-z-platforma-landingi-com
https://help.edrone.me/pl/articles/9459386-integracja-edrone-z-platforma-landingi-com
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