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Strategia komunikacji 360°

jak faczyc ze soba funkcjonalnosci
edrone?
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Czym jest komunikacja 360° w praktyce?

To nie sztuka ,bycia wszedzie”.

To umigjetnosé moéwienia jednym /( = S
gtosem we wszystkich kanatach,
w odpowiednim czasie i do |

wiasciwej osoby.
| /360
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— zapisuje sie przez pop-up,

— dostaje e-malil z oferta,

— porzuca koszyk,

— otrzymuje SMS-a z przypomnieniem,
— widzi push z promocjg ....

a Ty wszystko to widzisz i
zarzadzasz z jednego miejscal

360° oznacza, ze klient:

@ o
e-mail, serwis WWW _---
SMS marketing lub platforma ~
I ; e-commerce CE
6
1
media -
' -
spofecznosciowe Q ﬁ ‘\Er\
~ L infolinia lub czat
H ¢ “' zintegrowane z WWW
. 7 badz e-sklepem
R
1 stacjonarny sklep " mobilna wersja .
I lub punkt serwisu lub %
obstugi klienta aplikacja mobilna
\.
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Kampania jednorazowa vs Komunikacja 360°

@ Wysylasz e-mail z promocjg -10%.
Klikneto 7% odbiorcow.

Reszta”? Nawet nie zauwazyta.

Promocja konczy sie, a w koszykach
zostaja niedokonczone zakupy

=] Ten sam -10%, ale w 3 aktach:

1. E-mail z ofertg trafia do skrzynki rano.

2. Pop-up na stronie przypomina o promocji po
wejsciu klienta.

3. SMS w ostatnich godzinach zacheca do finalizaciji
koszyka.

Efekt? Wiecej kliknie¢, wiecej transakcji,
mniej zmarnowanego ruchu!
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Roznice - czy si¢ oplaca?

Element Kampania jednorazowa Komunikacja 360

Cel Jednorazowy strzat sprzedazowy Budowanie relacji i powtarzalnej sprzedazy

Kanaty Zazwyczaj tylko e-mail E-mail, onsite, push, sms, automatyzacje, Al

Grupa docelowa Calo baza Segmenty klientéw zz?ézzwane do zachowari i

Czas trwania Kilka godzin lub dni Dziata stale - automatyzacje

Personalizacja

Brak lub minimalna Wysoka (dynamiczne tresci, historia zakupowa)
Reakcja na ; : -
arhowania Brak System reaguje w czasie rzeczywistym
Efektywnos¢ Niska, szybko gasnie Wysoka, rosnie z czasem

Zarzgdzanie w

Mailing jednorazow
edrone €l Y

Automaty+segmentacja+kampanie+Al+onsite
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Flow komunikacji

e wzrost zaangazowania
klientow

e lepsze zrozumienie potrzeb
konsumentow

e wzrost sprzedazy i
ugruntowania pozycji marki na
rynku

e gromadzenie danych, ktore
mozna pozniej wykorzystac

FLOW KOMUNIKACIJI

Krok
01

g

Krok
02

Krok
03

Krok
04

—




EDRONOWY QUIZ

czyli 4 wazne pytania
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7 ,,Co by sie stato, gdybys w grudniu wystat tylko e-maila z promocja?”

°




= edrone

7 ,,Co by sie stato, gdybys w grudniu wystat tylko e-maila z promocja?”

°

v Stracitbys az 40% szans na
dotarcie do klientow, ktorzy:

— ignoruja skrzynke,
— kupuja impulsywnie przez SMS,
— reaguja na web push, gdy
przegladajg inne sklepy.
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7 ,,Co by sie stato, gdybys nie miat pop-upa na stronie?”

L]
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7 ,,Co by sie stato, gdybys nie miat pop-upu na stronie?”

®

v Nie zebratbys setek leaddw,
ktore potem mozesz aktywowac
w e-mailach i SMS-ach.

(Pop-upy w edrone konwertujg
nawet 5-10% uzytkownikow!)

11
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7 ,,Co by sie stato, gdybys wystat wszystkim ten sam mailing?”

(]
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7 ,,Co by sie stato, gdybys wystat wszystkim ten sam mailing?”

(]

v Trafisz do potowy odbiorcow z
niepasujgcym komunikatem =
niskie OR i CTR, a TwQj system sie
L,wypala”.
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7 ,,Co by sie stato, gdyby$ nie przypomniat o porzuconym koszyku?”

(]
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7 ,,Co by sie stato, gdyby$ nie przypomniat o porzuconym koszyku?”

(]

v Utracitbys srednio 60-80%
niedokonczonych zakupow!

A wystarczyta seria: e-mail +
push + SMS — klient wraca.

15



PYTANIE BONUSOWE

“O co chodzi w komunikacji 360°?”
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» W komunikacji 360° nie chodzi o wiecej
wiadomosci.

Chodzi o wiecej okazji do trafienia w
punkt.”

17
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Komunikacja 360°
przyktadowe kampanie | dziatania
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ZGODY SMS

POP-UP z zacheta do zapisu do
Newslettera SMS dla istniejgcych
subskrybentow EMAIL
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Kampania 360 - ZGODY SMS

POP-UP DLA SUBSKRYBENTOW EMAIL

Dodatkowy kanat = wigksza szansa na sprzedaz
Wyzsze zaangazowanie lojalnych klientow

Precyzyjne targetowanie i personalizacja

(0]
@ Odwiedzenie okreslonego
adresu URL
Url: CONTAINS: nazwa_firmy
+
—  Aurybuty klienta
- E-mail ze statusem subskrypcji
Jest SUBSCRIBED
DOPASOWANY
+
Atrybuty klienta
SMS ze statusem subskrypcji
nie jest SUBSCRIBED
DOPASOWANY NIEDOPASOWANY
+ +
Wyswietl Pop-Up KONILE
SUBSKRYBENCI EMAIL
+

20
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(7 o

Kampania 360 — ZGODY SMS [@r0)> s > 5 o

POP-UP DLA SUBSKRYBENTOW EMAIL

| zawsze otrzymuj wyjatkowe kody
rabatowe oraz informacje o nowoséciach i
promocjach prosto na swéj telefon B

"4 Wykorzystywanie SMS w ramach strategii omnichannel, odnotowujg
Sredni wzrost zaangazowania 0 47,7 %

"4 Subskrybenci otrzymujgcy zaréwno e-maile, jak i SMS-y majg az 2,4x N SEEOND
wiekszg sktonnos¢ do zakupu niz ci, ktorzy otrzymuja tylko emaila @ Avceptie Politye Prywatnose

@ Zsadzamsiena otrzymywanie wisdomosci marketingoveych
(newisletter) na podany numer telefonu

"4 SMS-y osiggajg nawet 98 % wskaznika otwardé

74 Wigkszo$¢ SMS-6w jest czytana w ciggu kilku minut — $rednio w 3
minuty

21
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ZGODY SMS

SEGMENT z zapisanymi bez numeru telefonu

CYKLICZNY NEWSLETTER
LANDING z zapisem telefonu

22
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Kampania 360 - ZGODY SMS

SEGMENT Z SUBSKRYBENTAMI BEZ
NUMERU TELEFONU

segmentacja - Zapisani + Filtr “Numer telefonu nie
jest podane”

cykliczny newsletter - z call to action

landing page

Stworz segment

15016

=)

[

C Przelicz kontakty

Filtry

+ Dodaj filtry

5]

23
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Kampania 360 - ZGODY SMS

SEGMENT Z SUBSKRYBENTAMI BEZ
NUMERU TELEFONU

segmentacja - Zapisani + Filtr “Numer telefonu nie
jest podane”

cykliczny newsletter - z call to action

landing page

BESTSELLERY OUTLET NOWOSCI KONTAKT

=)

f

BADZ Z NAMI

JESZCZE BARDZIEJ
| ZAPISZ SIE DO NEWSLETTERA SMS

Dlaczego warto to zrobic?

[ BLYSKAWICZNE POWIADOMIENIA —
otrzymuj najwazniejsze oferty i informacje zawsze
z pierwszenstwem
] EKSKLUZYWNE PROMOCJE SMS — dostep do
specjalnych rabatow i akgji tylko dla subskrybentow
SMS
.. PRZYPOMNIENIA O OKAZJACH — nie
przegapisz korica promociji ani limitowanych
produktow
|2 SPERSONALIZOWANE WIADOMOSCI —
oferty dopasowane do Twoich zainteresowan i
wezesniejszych zakupow

N >

24
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Kampania 360 - ZGODY SMS

USTAWIENIA DLA CYKLICZNEGO
NEWSLETTERA

segmentacja - Zapisani + Filtr “Numer telefonu nie
jest podane”

cykliczny newsletter - z call to action

landing page

(0]
Wszyscy odbiorcy Segmenty Zimportu
Wyslij do wszystkich swoich Wyslij do spersonalizowanych grup Wyslij do odbiorcow z
odbiorcow odbiorcow zaimportowanego pliku
Twoje segmenty - + Stworz segment
SUBSKRYBENCI BEZ NUMERU Podglad
TELEFONU
Kontakty w segmencie
0%  Ostatnie 30 dni
AOV ACV ANO
557,09zt 255107z 4.57
S —

25
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Kampania 360 - ZGODY SMS

USTAWIENIA DLA CYKLICZNEGO
NEWSLETTERA

segmentacja - Zapisani + Filtr “Numer telefonu nie
jest podane”

cykliczny newsletter - z call to action

landing page

Kiedy go wystaé?

Teraz Zaplanuj

Dodatkowe opcje

O Wyslij ponownie

D Cykliczny Newsletter

Utworz sw

(9

Wysylaj co miesigc

4. Kazdy newsletter zostanie ponownie wystany za pomoca funkcji Smart Resend

26
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Kampania 360 - ZGODY SMS

LANDING PAGE Z MOZLIWOSCIA ZAPISU
DO NEWSLETTERA SMS

WAZNE!

Jezeli chcesz korzystac z landing page ze swoimi
wfasnymi inputami to zgto$ nam to na nasz
Serwis, abysmy mogli wykonac dla Ciebie
odpowiednie podpiecia dla formularza!

€« G | ® httpsy//www.nazwatwojegosklepu.pl/newsletter-sms

NAZWA TWOJEGO SKLEPU  a s

BESTSELLERY OUTLET NOWOSCI KONTAKT

SSSSSSSSSSS (NEWSLETTER | MARKETINGOWE WIADOMOSCI SMS)

Zapisz sie do newslettera i skorzystaj z 10% znizki na pierwsze zakupy

S +48 1

Subskrybuj

informacji o zgodnie z Informacig o prywatnosc

Zapisujac sie do newslettera, wyrazam zgode na

27
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o

® ELEMENTY STARTOWE > ODWIEDZENIE OKRESLONEGO ADRESU URL

Kampania 360 - ZGODY SMS

Odwiedzenie okreslonego adresu URL

LANDING PAGE Z MOZLIWOSCIA ZAPISU
DO NEWSLETTERA SMS e

WAZNE!

Jezeli masz rowniez uruchomione Custom Flow
POP-UP DLA SUBSKRYBENTOW EMAIL to
pamietaj o ustawieniu dodatkowego parametru w
Elemencie startowym Custom Flow, aby wykluczy¢
wyswietlanie Pop-Up’u na Twoim landing page.
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(7 o

’o Pop up ‘> 2| Krok2 ¢ > [3) Sukces

Kampania 360 - ZGODY SMS

A JEZELI NIE LANDING PAGE?
NIC STRACONEGO! e ot e o

rabatowe oraz informacje o nowoséciach i
promocjach prosto na swéj telefon B

1. Wykorzystaj w Call To Action cyklicznego
newslettera link do swojej strony gfowney! T

2. Wykorzystaj Cugz‘om Flow POP-UP DLA
SUBSKRYBENTOW EMAIL

3. Subskrybentom EMAIL po wejsciu w link i
przekierowaniu na strone gtéwng wyswietli sie Pop-Up
z mozliwoscig zapisu do Newslettera SMS

29



BACK TO SCHOOL
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Kampania 360 — BACK TO SCHOOL

e Segmentacja: klienci przegladajacy
produkty > bez zakupu po konkretnej dacie
> robili zakupy w ostatnich 90 dniach

—"

Stworz segment
Al
[ #4  Zaangazowaniiniezaangazowani ~ @ Zapisani
Kontakay w segmencie
[ C Przelicz kontakt y
Filtry
Iy produ <
i o 9]
< 1 Aug
Iny produkt <
sjrmini s
po & 1 Aug
produl
congmig 1 razfy)
ost 90
<+ Dodaj filtry <

31
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Kampania 360 — BACK TO SCHOOL

e Segmentacja
e Wysytka newslettera z checklista + Resend

Mamy to! Kompletna Wyprawka Szkolna XXL od Bambino!

Nie trac czasu na kampletowanie wyprawki — zr6b to raz, a dobrze.

Campaign name Subject Audience Jeden zestaw, 20 niezbgdnych elementow | MASA spakoju na starcie roku!
¢\ Dlaczego warto?
Resend from: i
Wyprawka XXL Bambino Komplm szkoina 0.0 RESEND NOCA: #701582 3 A220 ych produktow - wezystko gotowe do wrzucenia
i Bambino! o i
SIS {4 Bezp two p certy {narma 200Q148/WE)
Polaka produkcja - ko, kideey mokesz zaufac

Marka Bambino - ulubieniec dzec, polecana przez nauczycieli

Co znajdziesz w srodku?

«  Kredki Swiecowe (12 kolordw) + tréjkatne kredis dwustroane (24
kolory)

« Flamastry, plasieling (rdwniez brokatows: ziolo i srebro)

« Farby plakastowe, zestaw pedzi

» Nokyczki, kieje (sztyft i luba), gumka, temperdwka, okowki

« Bloki techniczne i rysurkowe, kolorowe zeszyty

» Teczka Ad z gumia, kubeczek z blokady, naklejki na zeszyty

« o | witle wiecej!
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Kampania 360 — BACK TO SCHOOL

(7 °
e Segmentacja
e \Wysytka newslettera z checklistg + Resend -
e Wysylka sms - smart boost lub osobny sms < -

aspekto.pl

newsletter
e Dodaj kupon, imie¢ - spersonalizuj tres¢

Skompletuj szkolna wyprawke w 5 min!
#BackToSchool z Aspekto. Plecaki, przybory i

‘ Wszyscy odbiorcy 13305 ‘ Segmenty . A > X
wiele wiece). A do zakupow za min. 190 z1
MGaEonoe < | @ Zepisai ¢ GRATIS! Sprawdz: edm.io/81ulk
LINK DO WYPISU
IMIE
NAZWISKO
Wybierz kupon
KOD KUPONU
+ Zmienne
Sprawdz nowe oferty i nowosci w Twoim ulubionym sklepie. Kupuj wygodnie i taniej z kodem rabatowym >> \
*COUPONJ*
l |
S —

[oJ%)
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Kampania 360 — BACK TO SCHOOL

e Segmentacja

e \Wysylka newslettera z checklistg +

Resend
o \Wysytka sms

e Belka z przypomnieniem o kodzie -

ustaw jg w catym sklepie lub na
konkretnych url, zaplanuj publikacje
wczesnigj i ustaw kiedy ma sie

automatycznie wytgczyc

Ukiad

Samtekst

Ustaw, gdzie Twoj baner ma zostac wyswietlony

O Nakazdej stronie
Na stronie gidwnej
Na stronach produktowych
Bazujac na adresach URL
Na podstawie HTML

Planowanie
Tutaj mozesz zaplanowad, w jakim czasie bedzie wyswietlac sie Twdj baner (teraz, c2yli bez limitu czasowego lub w okreslonym okresie)

Wyswietlanie teraz
o Wyswietlanie w wybranym okresie

22 Aug 2025- 31 Aug 2025
Status subskrypcji
Tutsj mozesz ustawi¢ grupe docelowa, dla ktdrej bedzie wyswietlany Twdj baner, na podstawie statusu subskrypcii

Kazdy

__@'

Szkolna wyprawka w5 minut?  SPRAWDZ JAK TO ZROBIC
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Kampania 360 — BACK TO SCHOOL

Segmentacja

Wysytka newslettera z - ST

checklistg + Resend e —
e \Wysytka sms 2 e .
e Belka z przypomnieniem o Y

kOdZie i Odstep -

L]
&l

° Popup Z odliczaniem i i Tekst Oferta skoriczy siejuz niediugo! [CHAR |
kodem rabatowym last
minute

o

@ Pooup | > + Dodajkiok >+ Dodajstan Sukces

35



JESIENNE PROMOCJE
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Kampania 360 — Start Sezonu ‘

Jesien zbliza sie wielkimi krokami, a wraz z nia sezon na katar,
kaszel i nieplanowane dni w domu. Zadbaj 0 odpornosc¢ swo;ego
dziecka juz teraz — w prosty, y i bezpr

Poznaj suplementy diety N°1 KldsGUMMIES CiN1 KldsGuMMIES
D — zelki z witaming C i D, ktére dzieci chca jesc!

Jesien to nie tylko obuwie,

Dlaczego polubig je dzieci?
. Smakuja jak ulubione stodycze — bez cukru i wyrzutéw

odziez i nowe kolekgcje! s

Tylko 1 zelek dziennie —fatwa, szybka i przyjemna
suplementacja.

Nie czekaj, az sezon przeziebien zapuka do drzwi!
Wzbogac codzienng diete swojego dziecka o witaminy, ktore
wzmacniaja odpornos¢ i rozwoj — w formie, kiérq pokocha od
pierwszej zelki.

W 60 Zelek = az 2 miesigce stosowania!

ODPORNOSC W PYSZNEJ FORMIE!

——)

7
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Kampania 360 — Start sezonu
e cykliczny newsletter

WAZNE!
Nie zapomnij ustawic opcji SMART Wyslij ponownie

goc -\J,‘,h ponownie

roje przychody nawet o 30% dzieki Smart Resend. Auto
I tie otworzyly, w naj ;: ym e, aby zapewnic wicksze zaan

Topowe kurtki na sezon Jesien/Zima

Bgtywyb rtek premium znajdziesz na Outfit.pl

akos¢ i styl od topowych projektantéw. Kurtki i ptaszcze Dia Niej i Dia

Niego od Guess, Blauer, Hetrego, Invicta i wiele innych

Zobacz wszystiie produkly

2 A
\ ~1‘
“ A

%

38
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Kampania 360 — Start sezonu

e cykliczny newsletter
e kampania SMS - kt6ra ma byC wsparciem dla
cyklicznego newslettera

WAZNE!
Pamietaj, aby w kampaniach SMS nie uzywac
polskich znakow i emaoji!

nakow specjalnych zmniejszy imit do

Ta wiadomosc przekracza limit znakow i zostanie rozliczona jako 2 SMS.

N\
)

LN o}
g

SPECJALNIE OD MARCONI FASHION!

Tylko do niedziedi - 10% na WSZYSTKIE
SUKIENKI dla naszych VIPOW SMS!

KOD RABATOWY: PREMIUM_VIP

.




— edrone

Kampania 360 — Start sezonu

e cykliczny newsletter

e kampania SMS - ktora ma by¢ wsparciem dla
cyklicznego newslettera

e pop-up z celem zwiekszenia sprzedazy

WAZNE!
Pamietaj, 0 mozliwosci wykorzystania elementu
TIMER w swoim Pop-Up’ie!

JESIENNA KOLEKCJA

“ = JUZJEST DOSTEPNA!

Pozegnaj lato i wejdz w
jesienn w wyjatkowym stylu!

ﬁ ZGARNIJ SPECJALNY RABAT 15%
NA NOWA KOLEKCJE WAZNY
JESZCZE TYLKO:

9

Dni

I3 A S5 )

Minuty Sekundy

X
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Kampania 360 — Start sezonu

e cykliczny newsletter

e kampania SMS - ktora ma by¢ wsparciem dla
cyklicznego newslettera

® pOp-up z celem zwiekszenia sprzedazy

e web push newsletter

ORTEZY
STABILIZATORY ~ ZOROWIESTOP  ZOROWY SEN

) §— At 1111
= ZOBACZ JESIENNE NOWOSCI
nesa ity i fJuktow “»




BLACK FRIDAY
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Kampania 360 — BLACK FRIDAY

e Landing Page + Tagowanie - wykorzystaj
integracje z Landinai.com lub zgtos sie do
naszego supportu, by wykonali podpiecie kodu
subscribe z tagiem na Twoim landing pageu

€ Edrone

Appid * 123abc456def

Customer tags ~ Moje_tagi

Zmapuj pola formularza Landingi z polami na Twoim serwerze

2 Your name

Your email adress - emai

NAOKO

43


http://landingi.com

— edrone

Kampania 360 — BLACK FRIDAY

Landing Page + Tagowanie
Custom flow
z potwierdzeniem zapisu

K
NAOKO

Hej John !

Dziekujemy, ze zapisatas sig na listg! Teraz jako pierwsza dowiesz

sig o najlepszych promocjach i niespodziankach podczas

BLACK FRIDAY
VIP

8 = °
91575758 hetomnaoko-smre ek 5

60060

_—— J

~  Gettingatag
B) ;s 4
“’ bfvip_landingi

-~

Send email
@ BLACK FRIDAY VIP- Twgj
dostep jest odblokowany! # @

THE END

%

7

\
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Kampania 360 — BLACK FRIDAY

e Landing Page + Tagowanie

e (Custom flows z potwierdzeniem

e Segmentacja - klienci z zapisu do list VIP.
Pamietaj, ze segmentacja jest dynamiczna, wiec na
biezgco bedzie pokazywac ilos¢ klientow, ktorzy
zapisali sie z danego formularza i majg przypisany
konkretny tag

=)

Black Week Waitlisty

32,025

4 Engaged and Unengaged @ Subscribed

C Recount contacts

|

Filters

Any of these

PLN39452 ACV

PLN1069.71  ANO

45
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Kampania 360 — BLACK FRIDAY

Campaign name

Landing Page + Tagowanie

Custom flows z potwierdzeniem

Segmentacja

Wysytka newslettera do segmentu + Resend

Orders

Sent

Nie przegap! Wiasnie trwa

BLACK
FRIDAY

VIP

.;2/0

&\

46
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Kampania 360 — BLACK FRIDAY

Segmentacja

Sky is the limit!

Create segment

Landing Page + Tagowanie
Custom flows z potwierdzeniem

Wysytka newslettera do segmentu + Resend
Wykorzystanie bazy na przyszte dziatania,
dzieki segmentaciji - wykorzystaj baze klientow,
ktorym nie udato sie zrobi¢ zakupow w okresie Black
Friday. Mozesz podestac im rabat na Mikotajki, rabat
jako prezent pod choinke....

4 Engaged

=)

~ @ Subscribed

[ C Recount contacts

Filters

N

between v

<>

Any of these

4 Add filters v

times

22 Nov 2024 - 30 Nov 2024 K|

bfvipJanding ‘

<>

-
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ZAPLANOWANE DZIALANIA
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Kampania 360 — Zaplanowane dziatania

ILE W EDRONE JEST FUNKCJONALNOSCI, KTORE MOZNA UZYWAC
PRZY PLANOWANIU KAMPANII?

Newsletter Email I
Newsletter SMS
. . . Tutaj mozesz zaplanowac, w jakim czasie bedzie wyswietlac sie Twoj pop-up (teraz, czyli bez limitu
Pop—up (Cel ZWI@kSZGﬂIe SprzedaZY) czasowego lub w okreslonym okresie).
Web Layer Slider (z call to action)

Wyswietlanie teraz

Web Layer Baner O Wyswietlanie w wybranym okresie
Social Proof (Promuj, Informuj, Wptywaj)

Push Newsletter

WhatsApp Newsletter

Widget Chatu

10 Jun 2025 - 30 Jun 2025

© 0N OA N

49
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Jesli nie planujesz, to planujesz porazke!
+’ Dotarcie do wiekszej liczby klientéw - rézni klienci preferujg rozne kanaty + kanaty sie uzupetniajg —
jeden komunikat moze zosta¢ zauwazony w innym miegjscu, jesli zostat pominiety w pierwszym.

%’ Wieksza szansa na skuteczny moment kontaktu - kazdy kanat dziata w
innym kontekscie: e-mail w pracy, SMS w ruchu, push podczas przegladania strony.

%’ Wyzsza konwersja dzieki synergii kanatéw - kampanie zintegrowane 360°
potrafig zwigkszy¢ konwersje nawet o kilkanascie—kilkadziesiat procent + kanaty
wspierajg sie nhawzajem

%’ Optymalizacja kosztéw i lepsze ROI - nie kazdy kanat kosztuje tyle samo -
mozna inteligentnie kierowac ruch np. SMS tylko do aktywnych kupujgcych.

%’ Odpornosé na zmiany w algorytmach i przepisach - jedli jeden kanat traci
zasiegi (np. zmiana w Gmailu lub blokady powiadomien w przegladarce), inne wcigz
dziatajg. Dywersyfikacja minimalizuje ryzyko utraty kontaktu z klientem.




— edrone

Chcesz zaplanowac

Wyslij sms o tresci:

DOMENA SKLEPU + WEBINAR 360

Na numer: 784 444 110

Nasz specjalista skontaktuje sie z Toba i wspodlnie ustalicie
spojng komunikacje w Twoim sklepie!

komunikacje 360 w edrone?

y
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https://help.edrone.me/pl/articles/9470771-jakie-kampanie-wysylac-do-niezaangazowanego-segmentu

— edrone
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