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Smart Resend
Co to i dlaczego?

Smart Resend — funkcja, która ponowi 
automatycznie wysyłkę do odbiorców, którzy nie 
otworzyli Twojego newslettera.

Dlaczego warto?
  
➔ Większy zasięg
➔ Lepsze wyniki kampanii
➔ Oszczędność czasu
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Recurring Newsletter 
Co to i dlaczego?

Cykliczny Newsletter — po włączeniu tej 
opcji, system sam wyśle kampanie w 
określonych odstępach czasowych. 

Dlaczego warto?
  
➔ Wysyłka w rękach systemu
➔ Poprawa reputacji domeny
➔ Większa skuteczność w strategii 

wysyłki newslettera
➔ Stała obecność w świadomości klienta
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TOP 10 KAMPANII
Do wykorzystania w Recurring Newsletterze
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1. Bestsellery

● Dodaj dynamiczny element 
Bestsellers

● Informuj o najlepiej 
sprzedających się produktach 
np. raz w miesiącu.
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2. Produkt miesiąca/ 
tygodnia

● Dodaj dynamiczny element 
Bestsellers i zawęź ilość do 
jednego produktu, aby go 
wyeksponować.

● Wysyłaj informacje co tydzień, 
lub dwa.
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3. Polityka 
Prywatności

● Przypominaj o sobie klientom i 
regularnie zwiększaj ich 
aktywność.

● Ustaw cykliczność raz na 3 lub 
6 miesięcy i wyślij informację o 
aktualizacji polityki prywatności.
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4. Nowości / 
Nowa dostawa

● Do wiadomości dodaj przycisk 
"Zobacz nowości", który będzie 
kierować do zakładki z 
najnowszymi produktami. 

● Dostosuj częstotliwość 
newslettera do tempa 
dodawania nowych produktów 
na stronę.
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5. Promocje

● Do wiadomości dodaj przycisk 
"Aktualne promocje" i kieruj 
klienta do zakładki z aktualnie 
przecenionymi produktami.

● Dostosuj częstotliwość do 
tempa wprowadzanych 
promocji (sezonowo lub raz na 
miesiąc).
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6. Kupony Rabatowe

● Dodaj dynamiczny element 
kupon. Skorzystaj z opcji 
kuponów dynamicznych.

● Wysyłaj zniżki tylko dla 
subskrybentów.

● Zastosuj opcję regularnej zniżki 
lub losowego kuponu 
rabatowego (tu sprawdzą się 
dynamiczne kupony). 
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7. Program 
Lojalnościowy
● Wysyłaj kupony rabatowe 

w ramach programu 
lojalnościowego.

● Podziel klientów na segmenty 
(np. Brąz, Srebro, Złoto, 
Platyna) z różnymi korzyściami 
dla każdej grupy.

● Niech nazwa puli kuponów 
odpowiednia segmentowi.

● Automatycznie aktualizuj 
segment w zależności od 
aktywności klienta.
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8. Prezentownik

● Określ budżet prezentu na 
podstawie średniej wartości 
koszyka.

● Wybierz produkty ze swojego 
sklepu, które razem stworzą świetną 
kompozycję.

● Dodaj te produkty do wiadomości, 
stosując dynamiczny element 
PRODUKT.

● Wysyłaj kampanie sezonowo. 
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9. Newsletter z 
wartościami sklepu
● Oznacz klientów 

zainteresowanych Twoim 
produktem, ale bez zakupu. 

● Stwórz prostą wiadomość 
przypominającą o Twojej marce, 
wartościach i korzyściach z 
zakupów u Ciebie.

● Kieruj na stronę główną lub 
zakładki o dużym 
zainteresowaniu.
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10. Podziękowanie za 
subskrypcję
● Wysyłaj regularne 

podziękowanie w formie np. 
ekskluzywnej oferty dla stałych 
subskrybentów.

● Do tej wysyłki sprawdzi się 
segment championsów wśród 
Twoich klientów.
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11. Cykliczne inspiracje

● Dostosuj segment do produktu.
Treść: porady, jak dobrać lampę do 
wnętrza, 3 sposoby na aranżację wnętrz 
dzięki oświetleniu.

● Stwórz cykliczny newsletter z 
sezonowymi inspiracjami, np. aranżacja 
domu na wiosnę.

● Wysyłaj go regularnie przez okres wiosny, 
łącząc inspiracje produktowe z trendami 
sezonu.
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12. Recurring Newsletter 
+ Segmentacja

● Połącz dwie funkcje i trafiaj 
precyzyjnie!

● Stwórz segment zainteresowanych 
konkretnym produktem/ kategorią. 

● Regularnie wysyłaj do tego segmentu:
- Produkty komplementarne
- Bestsellery z kategorii
- Informację o zaletach produktu
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Nazwa segmentu: 
Zainteresowani - rękawiczki 
lateksowe + nitrylowe - 
subskrybenci

Nazwa segmentu:
Zainteresowani - karma 

dla psa - subskrybenci
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Nazwa segmentu:
Zainteresowani - kartony 
fasonowe brązowe - 
subskrybenci

Nazwa segmentu: 
Zainteresowani - pudełka 

fasonowe czarne - 
subskrybenci
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4.9 out of 5 stars
on G2.com
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