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Agenda

2

1. RTM — czym właściwie jest?
2. Przykłady kampanii Real Time Marketing
3. RTM w e-mail marketingu — czy to możliwe?
4. Praktyka
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RTM — czym właściwie jest?
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RTM
Real time marketing, czyli marketing czasu 
rzeczywistego. 

Bazuje na nawiązywaniu w kampaniach 
marketingowych do aktualnych wydarzeń.
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RTM
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Reagowanie na głośne wydarzenia jest super, 
bo wskakujesz w sam środek gorących dyskusji 
i - jeśli zrobisz to dobrze - masz szansę na 
natychmiastowy viral.
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RTM
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To sytuacja, kiedy dzieje się coś głośnego, coś, 
o czym wszyscy dyskutują. Ty wrzucasz swoją 
relację, a odbiorcy to udostępniają, gratulują 
reakcji i piszą komentarze w stylu “podwyżka 
dla działu marketingu”.
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Przykłady kampanii
Real Time Marketing
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RTM
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Widzisz przestrzeń na kampanię RTM?

STOP

Zadaj sobie pytanie - co chcesz 
osiągnąć?
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RTM
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Cel:
- rozbawienie odbiorców,
- zwiększenie zaangażowania,
- dotarcie do nowej grupy docelowej,
- sprzedaż,
- …

Reagowanie zawsze i na wszystko może nie być 
dobrym rozwiązaniem. Musisz przemyśleć, po co 
to robisz i jaki jest cel Twoich działań.
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RTM
Zastanów się, czy to pasuje do Twojej branży.

Jeśli wiesz, że wśród Twoich odbiorców nie ma 
fanów piłki nożnej, to po co reagować na 
wydarzenia związane z Reprezentacją Polski w 
Piłce Nożnej, czy kolejnymi golami Roberta 
Lewandowskiego?
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RTM
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Co jest najważniejsze?

CZUJNOŚĆ
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RTM
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Co jest najważniejsze?

CZUJNOŚĆ

KALENDARZ
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RTM
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Co jest najważniejsze?

CZUJNOŚĆ

KALENDARZ
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RTM
OK, mamy to! I co dalej…

Jeśli udało Ci się osiągnąć cel i Twoje treści stały 
się viralowe, ale po 2-3 dniach zasięgi spadają i 
wszystko wraca “do normy” spróbuj jeszcze 
wykorzystać swoje 5 minut i postaw 
na płatną promocję tych treści.

Dalej - warto wykorzystać przypływ nowych 
potencjalnych odbiorców / klientów. Stwórz 
kampanię na pozyskiwanie klientów / 
subskrybentów.
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RTM w e-mail marketingu.
Czy to możliwe?
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RTM 
w newsletterach
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RTM 
w newsletterach
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RTM 
w newsletterach
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RTM 
w newsletterach
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Q&A
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www.edrone.me


