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1. Kilka słów o edrone i landingi.com

2. Dobre praktyki budowania bazy subskrybentów

3. Czym jest landing page i jak go wykorzystać?

4. Zasady bezpieczeństwa na pokładzie - must have każdego landing page’a

5. Wykorzystanie landing pages w e-commerce

6. Pokazowe lądowanie - integracja edrone z landingi.com

7. Q&A z ekspertem

Agenda
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Kilka słów
o edrone i landingi.com
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Dobre praktyki 
budowania bazy subskrybentów
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1. W pop-upach (np. welcome lub exit),

Gdzie warto umieścić 
formularze?

Sprawdź: LINK!

https://help.edrone.me/pl/collections/4640553-pop-up
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1. W pop-upach (np. welcome lub exit), 
2. z boku strony jako Web Layer Slider,

Gdzie warto umieścić 
formularze?

Sprawdź: LINK!

https://help.edrone.me/pl/collections/4640588-web-layer
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1. W pop-upach (np. welcome lub exit), 
2. z boku strony jako Web Layer Slider, 
3. w stopce na stronie głównej,

Gdzie warto umieścić 
formularze?
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1. W pop-upach (np. welcome lub exit), 
2. z boku strony jako Web Layer Slider, 
3. w stopce na stronie głównej, 
4. checkbox’y — koszyk i rejestracja,

Gdzie warto umieścić 
formularze?
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1. W pop-upach (np. welcome lub exit), 
2. z boku strony jako Web Layer Slider, 
3. w stopce na stronie głównej, 
4. checkbox’y — koszyk i rejestracja, 
5. osobna podstrona — landing page.

Gdzie warto umieścić 
formularze?

Sprawdź: LINK!

https://help.edrone.me/pl/articles/9459386-integracja-edrone-z-platforma-landingi-com
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O wiele lepiej jest skierować użytkowników 
na dedykowaną stronę docelową, 
czyli landing page niż odsyłać ich 
do swojej strony głównej i ryzykować, 
że się zgubią:

- jasny przekaz, 
- podkreślona wartość, 
- koncentracja na konwersji.

Utwórz landing page
o wysokiej konwersji!

Sprawdź: LINK!

https://help.edrone.me/pl/articles/9459386-integracja-edrone-z-platforma-landingi-com


marketerów twierdzi, że chce zwiększyć
liczbę leadów sprzedażowych

MarketSplash (2024) Statystyki Ponad 100 Stron Docelowych (Edycja 2023), https://marketsplash.com/statystyki-landing-page/#link1

54%



marketerów chce zwiększyć
pozyskiwanie klientów

MarketSplash (2024) Statystyki Ponad 100 Stron Docelowych (Edycja 2023), https://marketsplash.com/statystyki-landing-page/#link1

49%
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Czym jest landing page 
i jak go wykorzystać?
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1. Definicja, rodzaje,

Czym jest landing page
i jak go wykorzystać?

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/landing-page/co-to-jest-landing-page/
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1. Definicja, rodzaje,
2. najlepsze praktyki,

Czym jest landing page
i jak go wykorzystać?

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/landing-page/co-to-jest-landing-page/
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1. Definicja, rodzaje,
2. najlepsze praktyki,
3. koszty i korzyści.

Czym jest landing page
i jak go wykorzystać?

Sprawdź: LINK!

Źródło: mrwhosetheboss.com

https://landingi.com/pl/landing-page/co-to-jest-landing-page/
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Cenniki - rozliczenie miesięczne

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/cennik/
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Cenniki - rozliczenie roczne

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/cennik/


leadów niż ci, którzy mają ich mniej niż 10.

"Branding Statistics" przez Tailorbrands

7x więcej

Stworzenie 30 lub więcej stron docelowych
może uzyskać nawet
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Zasady bezpieczeństwa 
na pokładzie
must have każdego landing page’a
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1. Przekonujący nagłówek,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),
4. sygnały zaufania,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),
4. sygnały zaufania,
5. treść, czyli informacje,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),
4. sygnały zaufania,
5. treść, czyli informacje,
6. projekt i układ,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),
4. sygnały zaufania,
5. treść, czyli informacje,
6. projekt i układ,
7. informacje kontaktowe,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),
4. sygnały zaufania,
5. treść, czyli informacje,
6. projekt i układ,
7. informacje kontaktowe,
8. formularz,

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/
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1. Przekonujący nagłówek,
2. angażujące komponenty wizualnie,
3. wezwanie do działania (CTA),
4. sygnały zaufania,
5. treść, czyli informacje,
6. projekt i układ,
7. informacje kontaktowe,
8. formularz,
9. stopka.

Must have każdego 
landing page’a

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/najwazniejsze-elementy-landing-pagea/


wzrost leadów, gdy zwiększają liczbę
stron docelowych z 10 do 15.

"12 Best Landing Page Statistics You Should Know" przez Popup Smart

55%

Specjaliści od marketingu stwierdzili, że firmy widzą
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Wykorzystanie landing 
pages
w e-commerce
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Landing page jako:
1. jako strona produktu / kategorii,

Landing pages
w e-commerce

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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Landing page jako:
1. jako strona produktu / kategorii,
2. click-through, czyli pośrednik,

Landing pages
w e-commerce

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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Landing page jako:
1. jako strona produktu / kategorii,
2. click-through, czyli pośrednik,
3. promocja oferty specjalnej,

Landing pages
w e-commerce

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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Landing page jako:
1. jako strona produktu / kategorii,
2. click-through, czyli pośrednik,
3. promocja oferty specjalnej,
4. narzędzie do budowania bazy 

kontaktowej.

Landing pages
w e-commerce

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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Przygotowane specjalnie dla Ciebie…

Pobierz szablon

Pobierz szablon

Pobierz szablon

https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/landings_templates/zapis_do_newslettera_template.landingpage
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/landings_templates/zapis_do_newslettera_template.landingpage
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/landings_templates/zapis_do_newslettera_2..landingpage
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/landings_templates/zapis_do_newslettera_2..landingpage
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/landings_templates/wypisanie_sie_z_subskrypcji_template.landingpage
https://24890317.fs1.hubspotusercontent-eu1.net/hubfs/24890317/landings_templates/wypisanie_sie_z_subskrypcji_template.landingpage
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Pokazowe lądowanie
integracja edrone z landingi.com
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Q&A
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1. Jakie korzyści zyskujemy przenosząc nasz zapis
na zewnętrzną stronę?

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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2. Czy nie lepiej kierować potencjalnych klientów 
bezpośrednio na stronę sklepu?

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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3. Czy nie jest tak, że im więcej etapów na ścieżce 
zakupowej tym większa szansa, że gdzieś

tego klienta zgubimy?

Sprawdź: LINK!

https://landingi.com/pl/blog/landing-page-ecommerce-potencjal/
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Q&A



44


