
Pop-upy i slidery: Twój praktyczny 
przewodnik po efektywnym 
anga}owaniu u}ytkowników na 
stronie
Opanuj sztuk� zmieniania odwiedzaj�cych w lojalnych klientów - dzi�ki strategicznym 
komunikatom na stronie! Ten jednostronicowy przewodnik dostarcza praktycznych 
wskazówek, jak wykorzysta� pop-upy i banery sliderowe do zwi�kszenia zaanga}owania, 
nap�dzania konwersji i poprawy do[wiadczenia u}ytkownika 4 wszystko bez wpCywu na 
wydajno[� Twojej witryny.



Ró}nice mi�dzy pop-upem i banerem typu slider

Wyskakuj�ce okienka (Pop-up)

Interaktywne okna, które nakCadaj� si� na Twoje tre[ci, natychmiast 
przyci�gaj�c uwag�. Pojawiaj� si� w strategicznych momentach, aby 
pozyska� leady, promowa� oferty lub dostarcza� kluczowe wiadomo[ci. 
Gdy s� przemy[lane, staj� si� pot�}nymi narz�dziami konwersji, a nie 
irytuj�cymi przeszkodami.

Bannery typu slider

Eleganckie, nieinwazyjne bannery, które wysuwaj� si� z kraw�dzi strony. 
Komunikuj� kluczowe wiadomo[ci, jednocze[nie zachowuj�c komfort 
przegl�dania. Idealne do bie}�cych promocji, ogCoszeE i subtelnych 
wezwaE do dziaCania, które nie zakCócaj� przepCywu u}ytkownika.

Oba narz�dzia to strategiczna broE w Twoim arsenale zaanga}owania 4 kluczem jest wiedza, kiedy i jak je zastosowa�, aby uzyska� maksymalny efekt, nie 
po[wi�caj�c przy tym komfortu u}ytkownika.



SiCa Pop-upów

Maksymalna Widoczno[�

UCo}enie na [rodku ekranu sprawia, }e Twoja 
wiadomo[� nie zostanie przegapiona. Popupy 
przyci�gaj� uwag� dokCadnie wtedy, gdy jest 
to najbardziej potrzebne.

Sprawdzona Konwersja

Dobrze zaprojektowane popupy mog� 
zwi�kszy� liczb� zapisów na newsletter i 
sprzeda} nawet o 35%, co czyni je jednym z 
narz�dzi o najwy}szym ROI na stronie.

Elastyczno[� Strategiczna

Wiele opcji wyzwalania: popupy po wej[ciu, 
popupy z intencj� wyj[cia, oparte na 
przewijaniu, wyzwalane klikni�ciem lub 
opó{nione czasowo dla idealnego momentu.

Wskazówka Pro: Unikaj agresywnych popupów, które natychmiast blokuj� zawarto[� po wej[ciu. Daj u}ytkownikom czas na zapoznanie si� ze 
stron� 4 szacunek buduje zaufanie, co prowadzi do konwersji.



Zalety sliderów

Nieinwazyjne anga}owanie

Banery przesuwne elegancko pojawiaj� si� 
na kraw�dziach strony 3 u góry, na dole lub 
po bokach 3 dostarczaj�c Twoj� 
wiadomo[� bez przerywania podró}y 
u}ytkownika. Szanuj� do[wiadczenie 
przegl�dania, jednocze[nie zachowuj�c 
widoczno[�.

TrwaCa obecno[�

W przeciwieEstwie do wyskakuj�cych 
okienek, które wymagaj� natychmiastowego 
dziaCania lub odrzucenia, banery przesuwne 
pozostaj� widoczne przez caC� sesj�, 
zapewniaj�c ci�gCe, delikatne przypomnienia 
o ofertach i wa}nych informacjach.

Idealne do bie}�cych kampanii

Idealne do ogCaszania bCyskawicznych 
wyprzeda}y, wprowadzenia nowych 
produktów, promocji ograniczonych 
czasowo lub wa}nych aktualizacji 
dotycz�cych caCej witryny, które wymagaj� 
staCej, ale subtelnej komunikacji.

Wskazówka: Upewnij si�, }e baner przesuwny pasuje do identyfikacji wizualnej Twojej witryny 3 spójne kolory, typografia i styl tworz� pCynne 
do[wiadczenie, któremu u}ytkownicy ufaj� i z którym naturalnie si� anga}uj�.



Strategia Wdro}enia: Pop-up i 
Slider dla Wi�kszej Konwersji

1. Ustawienia Czasu i Wy[wietlania

U}ywaj pop-upów i sliderów jednocze[nie, aby uzyska� maksymalny efekt

Ustaw czas wy[wietlania na 5-10 sekund na ka}dej stronie

Skonfiguruj cz�stotliwo[� wy[wietlania co 6 godzin

Upewnij si�, }e pop-upy dziaCaj� zarówno na urz�dzeniach mobilnych, jak i 
stacjonarnych



Strategia wdro}enia: Pop-up i 
Slider dla Wi�kszej Konwersji

2. Strategia Rabatowa

U}ywaj zni}ki zarówno w pop-upach, jak i sliderach

Dla sliderów: spraw, aby byCy widoczne - mo}esz to osi�gn�� z ikonami 
prezentów lub innych elementów skCaniaj�cych do otworzenia slidera

Zastosuj t� sam� stawk� zni}ki dla obu formatów



Strategia Wdro}enia: Popup 
& Slider dla Wi�kszej 
Konwersji

3. Proces Wielostopniowy

Zbieraj numery telefonów w drugim kroku

U}yj wyskakuj�cego okienka sukcesu z kodem rabatowym w 
ostatnim kroku

Wy[wietlaj kupon widocznie w wyskakuj�cym okienku sukcesu 
na ostatnim etapie



Strategia zbierania numerów 
telefonów: Uwolnij moc 
marketingu SMS i WhatsApp
Dlaczego warto zbiera� numery telefonów:

Niezb�dne dla kampanii SMS marketingowych w edrone

Umo}liwia automatyzacj� marketingu WhatsApp

Wy}sze wska{niki zaanga}owania ni} e-mail (98% wska{nik otwar� dla SMS vs 20% 
dla e-mail)

Bezpo[redni, natychmiastowy kanaC komunikacji

Implementacja w popupach:

Dodaj pole telefoniczne jako drugi krok w przepCywie popupa

U}yj profilowania progresywnego, aby unikn�� przytCaczania u}ytkowników

Pocz�tkowo zbieranie numerów telefonu jest opcjonalne, a nast�pnie zach�caj 
ekskluzywnymi ofertami

Waliduj numery telefonów w czasie rzeczywistym, aby zapewni� wysok� jako[� 
danych

Korzy[ci edrone SMS & WhatsApp:

Zautomatyzowane sekwencje 
powitalnych wiadomo[ci SMS

Odzyskiwanie porzuconych koszyków 
za pomoc� SMS

Potwierdzenia zamówieE i 
aktualizacje wysyCki przez WhatsApp

Spersonalizowane wiadomo[ci 
promocyjne na podstawie historii 
zakupów

WielokanaCowe kampanie 
marketingowe C�cz�ce e-mail, SMS i 
WhatsApp

Najlepsze praktyki:

Jasno komunikuj, dlaczego potrzebujesz numerów telefonów

Oferuj ekskluzywne promocje SMS i wczesny dost�p

Respektuj preferencje rezygnacji

Segmentuj listy SMS na podstawie zachowaE i preferencji klientów



Atrakcyjne Kupony: Zwi�kszanie 
WspóCczynników Konwersji
Dobrze zaprojektowane kupony to nie tylko zni}ki; s� to pot�}ne narz�dzia anga}uj�ce, 
które mog� znacz�co zwi�kszy� wspóCczynniki konwersji. Prezentowane strategicznie, 
przyci�gaj� uwag� u}ytkowników i motywuj� do dziaCania, zamieniaj�c pasywnych 
przegl�daj�cych w aktywnych klientów.

Wysoki PotencjaC Konwersji

Dobrze zaprojektowane onsite'y 
osi�gaj� [redni wspóCczynnik konwersji 
od 4,13% do 4,65%, a najlepiej 
dziaCaj�ce kampanie osi�gaj� 
wspóCczynniki konwersji do 11%.

Strategiczna Warto[� 
Marketingowa

Marketing e-mailowy generuje [redni 
zwrot z inwestycji (ROI) w wysoko[ci 
36 USD za ka}dy wydany 1 USD, przy 
czym leady generowane przez 
wyskakuj�ce okienka znacz�co 
przyczyniaj� si� do tych wyników.

Atrakcyjne kupony przynosz� znacz�ce rezultaty biznesowe, buduj�c aktywne bazy 
klientów i osi�gaj�c wysokie wspóCczynniki konwersji dzi�ki ukierunkowanym zach�tom.



Kluczowe najlepsze praktyki dla maksymalnego efektu

Wyczucie czasu

Wy[wietlaj pup-upy w optymalnych momentach: po 30 sekundach 
zaanga}owania, przy zamiarze opuszczenia strony lub po 
okre[lonych dziaCaniach u}ytkownika. Strategiczne wyczucie czasu 
= zaanga}owani u}ytkownicy.

Jasno[� ponad kreatywno[�

Zachowaj zwi�zC� tre[� i skup si� na korzy[ciach. U}ytkownicy 
powinni zrozumie� Twoj� ofert� w 3 sekundy lub mniej. 

Spójno[� projektu

Dopasuj kolory, czcionki i obrazy do to}samo[ci Twojej marki. 
Spójny projekt buduje zaufanie i wiarygodno[� 4 niedopasowane 
elementy wzbudzaj� sceptycyzm.

Aatwe opcje wyj[cia

Zawsze udost�pniaj wyra{ne, dost�pne przyciski zamykania. 
Uwi�zieni u}ytkownicy staj� si� sfrustrowani 4 a sfrustrowani 
u}ytkownicy nie dokonuj� konwersji. Szanuj ich wybór odrzucenia.

Testuj i optymalizuj ci�gle

Religijnie monitoruj wska{niki wydajno[ci. Testuj wiadomo[ci, czas, 
projekt i rozmieszczenie. MaCe poprawki mog� przynie[� znaczn� 
popraw� konwersji.

Podej[cie Mobile-First

Upewnij si�, }e Twoje wyskakuj�ce okienka i suwaki wy[wietlaj� si� 
idealnie na urz�dzeniach mobilnych. Ponad 50% ruchu pochodzi z 
urz�dzeE mobilnych 4 nie zra}aj poCowy swojej publiczno[ci 
sCabym responsywnym projektem.



PrzeksztaC� odwiedzaj�cych 
w klientów 

Strategiczna Implementacja

Zastosuj te sprawdzone strategie, aby 
tworzy� pop-upy i banery, które usprawniaj�, a 
nie utrudniaj� podró} u}ytkownika.

Decyzje Oparte na Danych

Pozwól analityce kierowa� Twoimi 
dziaCaniami optymalizacyjnymi. Mierz, testuj, 
udoskonalaj, powtarzaj.

Projektowanie Zorientowane na 
U}ytkownika

Zachowaj równowag� mi�dzy celami 
biznesowymi a do[wiadczeniem u}ytkownika, 
aby budowa� trwaCe relacje i zrównowa}ony 
rozwój.


