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Lead magnet 
na 11 sposobów!

Patrycja Nieświec
Customer Success Specialist
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Czym jest lead magnet?

Must have skutecznych lead magnets

11 sposobów, które musisz poznać + realizacje klientów

Gdzie umieszczać lead magnety?
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Czym są

LEAD MAGNETS?
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Czym są

LEAD MAGNETS?
Lead magnet to termin marketingowy, oznaczający bezpłatną ofertę 
przedmiotu lub usługi, mającą na celu pozyskanie danych 
kontaktowych. Marketingowcy wykorzystują lead magnet do 
przyciągania potencjalnych klientów i wprowadzenia ich na 
początkowy etap lejka zakupowego.
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Czym są

LEAD MAGNETS?
Lead magnet to zachęta, którą marketingowcy oferują potencjalnym 
nabywcom w zamian za ich adres e-mail lub inne dane 
kontaktowe.
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MUST HAVE SKUTECZNYCH

LEAD MAGNETS
➔ Jest dopasowany do Twojej grupy docelowej
➔ Rozwiązuje realny problem
➔ Zapewnia quick-wins
➔ Skuteczny
➔ Łatwy w odbiorze 
➔ Dostępny od razu
➔ Ma wysoką wartość dodaną
➔ Stawia Cię w roli eksperta
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SKUTECZNY LEAD MAGNET

11 SPOSOBÓW, KTÓRE MUSISZ 
POZNAĆ 
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1. Treści i elementy graficzne

➔ Mocny nagłówek

➔ Przyciągający wzrok projekt: 

kolorystyka/ gify/ memy

➔ Tekst napełniony językiem korzyści

Pamiętaj jednak o minimalizmie tekstowym

➔ Wyraźne CTA
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2. Zniżka? Zaproponuj ją smart!

Klient skorzystał z jednorazowej zniżki za zapis do newslettera i już 

nigdy nie wrócił. Znasz to? Oto kilka porad, na zaoferowanie kodu, 

który sprawi, że klient będzie powracać:

➔ Kod rabatowy, za zakupy powyżej określonej kwoty.

➔ Zniżka, która staje się aktywna dopiero przy kolejnym 

zamówieniu

➔ Nagradzaj regularnie lojalnych klientów i stałych 

subskrybentów poprzez oferowanie stałych rabatów.

➔ Cykliczne obniżki, na przykład -10% co miesiąc na różne 

kategorie produktów
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3. Program lojalnościowy

➔ Oferuj rabat jako korzyść za przyłączenie się do 

programu lojalnościowego. Oprócz subskrybenta 

zyskasz lojalnego klienta!
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4. Darmowy zwrot

➔ Oferuj rabat jako korzyść za przyłączenie się do 

programu lojalnościowego. Oprócz subskrybenta 

zyskasz lojalnego klienta!
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5. Prezenty i niespodzianki
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6. Wartość edukacyjna — 
szkolenie lub e-book
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7. Zapis na webinar
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8. Zapis na konsultację z 
ekspertem
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9. Quiz czyli rozrywka!

Poproś ich o podanie adresu e-mail:

➔ jako warunek uczestnictwa w teście,
➔ do otrzymania wyników,
➔ w celu przesłania nagrody 

dla najlepszego uczestnika
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10. Zapis jako dostęp do 
ELITARNEJ grupy
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11. Dostęp do materiałów 
inspiracyjnych
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O czym musisz pamiętać 
przy wdrażaniu nowego lead megnetu?

● Dopasowany do Twojej grupy docelowej
● Rozwiązuje realny problem
● Zapewnia quick-wins
● Skuteczny
● Łatwy w odbiorze 
● Dostępny od razu
● Ma wysoką wartość dodaną
● Stawia Cię w roli eksperta



30

Gdzie umieszczać lead 
magnety?

➔ Pop-up
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Gdzie umieszczać lead 
magnety?

➔ Pop-up
➔ Web Layer 
➔ Landing page
➔ Social media (cross-channeling)
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